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Co mozna zyskac?

1. Na kazdym spotkaniv jedna/dwie osoby
otrzymujq ,bilet” na profesjonalne szkolenie
biznesowe - zalezy od jakosci pomystow

2. Profesjonalne kilkudniowe szkolenie -
czerwiec 2019

2. Kazdy z finalistow ma szanse na 10 tysiecy

ztotych - rozstrzygniecie projektu we wrzesniu
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Fundator Fundaciji Unitalent
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Fundacja Unitalent — czerwiec 2018 - finalisci | edycji
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Jak zamieni¢ pomyst na biznes?

« Po drugie — wiedziec¢, na czym zarabiac, czyli model biznesowy.
« Po frzecie — wiedzie¢, skgd wzigc pienigdze na rozwdj?

« Po czwarte — umiec skutecznie przekonac inwestorae
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Problem Rozwigzanie
Najwazniejsze Najwazniejsze
3 problemy 3 funkcje rozwigzania.

Kluczowe zasoby

Kluczowi partnerzy i
zasoby.

Wyrdinik, czyli nasza unikalna propozycja wartosci

Propozycja
wartosci

Zwiezty i klarowny
przekaz przekonujgcy,
ze Twoj produkt
odroznia sie i jest wart
zakupu.

Przewaga
konkurencyjna

Segmentacja

Docelowi klienci.

Wskaz, co nie jest
fatwe do skopiowania.

Relacje z klientem | Kanaly dystrybuciji

Miary satysfakcji

Drogi dotarcia do
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klientow. klientow.
Struktura kosztéow Strumienie przychodéw
Koszt pozyskania klienta Model przychodéw
Koszt dystrybucji LTV
Koszty ogdlne Marza brutto
PRODUKT RYNEK
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Szukanie wyréznikow cz. 1 - kanwy biznesu

ELIMINUJ WZMOCNIJ

.. o : . Ktore czynniki powinny zostac
Ktore czynniki powinny byc '

podniesione znacznie powyzej

Ve . . A2 - WIS I? - . g . . =
Yyellminowane od dawna standardéw branzowych?

REDUKUJ STWORZ

Ktore czynniki powinny byc
Znacznie nizsze od standardow
branzowych?

Ktdre elementy, ktérych nie miates,
powinienes wiaczyc do swojej oferty?




Przykiad 1 - Konsole do gier
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Przykiad 2 - Smartfony

==iPhone 53 == roid Razr = oto X




Przyktiad 3 - Serwisy filmowe

STWORZ

e N et flix
== Blockbuster
= HBO




Szukanie wyrozinikow cz. 2 — Analiza nie-klientow

Warstwa 1 - ,Na granicy zakupu”

- Zmuszeni do zakupu,
- Zlepszg ofertg zwiekszg zakupy,

- Utraceni klienci.

Aktualni

klienci Warstwa 1 Warstwa 2 - ,,0dmawiajacy zakupu”

- Swiadomie odmawiajace zakupu takich
produktéw np. nie stac ich lub nie

potrafig ich uzyc.

Warstwa 3 - ,Nie eksplorowani”

- Osoby na rynkach odlegtych od Twojego.
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Przyktad 1 - Odkurzacz Aquawelt

Warstwa 1 - ,Na granicy zakupu”

- S3 zmuszeni do zlecania ustugi prania

dywanow lub tapicerki mebli.

Warstwa 2 - ,O0dmawiajacy zakupu”

Aktualni - Nie ufajg sprzedazy obwoznej,

klienci

Warstwa 1 Warstwa 2 Warstwa 3

- Nie stac ich na produkt za 1 tys. USD
Warstwa 3 - ,Nie eksplorowani”

- Mate i srednie miasta, gdzie nie dotarli

przedstawiciele handlowi Rainbow.
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Szukanie wyroznikow cz.3 — Analiza doswiadczen klientow

Tradycyjny
produkt

Produktywnosc
Klienta

Prostota

Wygoda

Ryzyko

FPrzyjemnosc
| wizerunek

Przyjaznosc
Dla
Srodowiska
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Zakup

dostawa

uzytkowanie

dodatkl

utrzymanie

zbycie
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Przykiad 1 - Frytownice

Frytkownice Zakup dostawa uzytkowanie |dodatki utrzymanie Zbycie
na olej Produktywnosc x :
Klienta Niezawodne Czyszczenie
urzadzenie oleju jest trudne
Prostota
Wygoda Tony oleju nie
sg juz potrzebne
Ryzyko
Poparzenie Cigzko usungc
olejem spalony ttuszcz
FPrzyjemnosc R AR
| wizerunek —
Zapach oleju
_ » utrzymuje sie dniami
Przyjaznosc
Dla

Srodowiska




Kontakt do mnie:

Pawet Markowski

pmarkowski@unibep.pl

Tel: 603 500 350
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